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Markenikone mit weltweiter Bekanntheit: HARIBO
Goldbaren werden mit ,Verpackung des Jahres“
ausgezeichnet

+++ Die Auszeichnung als ,Verpackung des Jahres“ des Deutschen
Verpackungs-Museums geht 2022 an die HARIBO Goldbéaren.

+++ Im Jubilaumsjahr der HARIBO Goldbéaren wird das kontinuierliche und
ikonische Beuteldesign ausgezeichnet.

Grafschaft, 03. November 2022 — Wer an HARIBO denkt, der ist gedanklich schnell auch bei
den Goldbéaren. Ihre Erfolgsstory hangt unmittelbar mit dem Produkt, aber genauso mit der
Produktmarke und der Markenfihrung  zusammen. Die  Geschichte des
Familienunternehmens, das heute in dritter Generation geflihrt wird, lasst sich durchaus tber
die Goldbaren erzahlen - sie sind sozusagen ,HARIBO im Kleinformat®. Unverwechselbaren
Wiedererkennungswert liefert dabei unter anderem das ikonische Beuteldesign der HARIBO
Goldbaren. Nun wurde dieses als “Verpackung des Jahres” ausgezeichnet, die Verleihung
fand wahrend des 25. Verpackungsdialogs im Deutschen Verpackungs-Museum Heidelberg

statt.
Ein Verpackungsdesign so ikonisch wie die Goldbéren selbst

In den 1960er Jahren ebneten die S6éhne des Unternehmensgriinders, Dr. Hans und Paul
Riegel, den Weg zum Durchbruch der Goldbaren, die heute weltweit geliebt werden. Die etwas
kleineren, aber auch runderen Goldbaren l6sten die Tanzbaren ab. Aber nicht nur das
Produktstlick selbst ging mit der Zeit: Die Verpackung der Goldbaren wurde an den Zeitgeist
der 1960er Jahre angepasst. Seither sind die verschiedenen Geschmacksrichtungen der
HARIBO Goldbaren als bunte Mischung in einer Tlte erhéltlich. Ein wichtiges Kapitel der
Erfolgsgeschichte Goldbaren wurde in dieser Zeit geschrieben: 1961 kam erstmals das
ikonische Verpackungsdesign auf den Markt, dessen Kernelemente bis heute nicht aus den
SuRwarenregalen wegzudenken sind. So erstrahlte die Goldbarentiite in goldenem Glanz und
das Sichtfenster weckt seitdem Naschlust bei Grol3 und Klein. Eine stilprAgende Designidee
in einer Zeit, in der die Pop Art und ihre Protagonisten wie Andy Warhol Verpackungen als

Kunst feierten.

Verpackungselemente wie die Goldglanz-Folie oder das Sichtfenster setzten schon damals

Designmal3stabe, die bis heute charakteristisch fiir die Goldbaren sind. Das Sichtfenster ist
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ein geniales Spiel mit der Assoziation. Ob im Supermarktregal, an der Tankstelle oder wie

beim Kiosk — das Sichtfenster verlockt, in einen Moment kindlicher Freude einzutauchen.

Die Auszeichnung als ,Verpackung des Jahres* im 100. Jubilaumsjahr der HARIBO Goldbaren
bestatigt die Qualitdit und die Kontinuitdat in der Markenfihrung und begriindet ihre
Entscheidung damit, indem sie ,vom Mut zur Weiterflihrung des historischen Markenkerns der
Goldbaren® Giberzeugt sind. ,Beeindruckend ist die bestandige Giiltigkeit der Formensprache,
die ohne Abstriche weiter zum Einsatz kommt. In Wirdigung ihrer Rolle als Klassiker des
internationalen Verpackungsdesigns und zugleich als Anerkennung fir den bewiesenen Mut

zur Selbstéhnlichkeit®, so die Jury.
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Uber HARIBO

Seit mehr als einem Jahrhundert begleiten die bunten SiRigkeiten von HARIBO Generationen von Menschen. Am 13. Dezember
1920 grindete Hans Riegel senior das Unternehmen in Bonn — heute ist es Weltmarktfihrer im Fruchtgummi- und
Lakritzsegment. Seither steht HARIBO, ein Akronym fur HAns Rlegel BOnn, fir Freude, Vielfalt und Nasch-Momente bei Jung
und Alt. Das von Hans Riegel im Jahre 1922 kreierte Fruchtgummi-Produkt ,Tanzbar” ist heute die Kultfigur von HARIBO und als
Goldbéar weltberihmt. Alleine 160 Millionen Goldbaren werden taglich weltweit produziert. 2022 feiern die HARIBO Goldbéaren
100-jahriges Jubilaum und gehoren als Kultprodukt zu den grof3ten Erfindungen ,Made in Germany*“. Die kontinuierliche
Markenfiihrung unter héchster Qualitatskontrolle sowie das Vertrauen der Verbraucherinnen und Verbraucher machen einen
groRRen Teil der langjéhrigen Erfolgsgeschichte HARIBOs an 16 Produktionsstandorten in zehn Landern aus. Weltweit beschéftigt
HARIBO iiber 7000 Mitarbeitende. Weitere Informationen gibt es unter www.haribo.com/presse.
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